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La television digital en movilidad en Espana:
situacion juridica, técnica y de mercado

José Maria Benito Garcfa'
Resumen
La revoluciéon tecnoldgica ha facilitado el desarrollo y acceso a nuevas formas de television,
especialmente las interactivas. Este articulo expone la situacién juridica, los estandares técnicos y
la situacion del mercado de la television en movilidad en Espafia.
Abstract
The ongoing technological revolution is transforming the TV industry to new ways to watch
mobile interactive contents. This article analyzes the Spanish legal mobile TV situation, the
technical standards, and the current Mobile TV market on Spain.
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1. Objeto
El mévil es junto con Internet el medio de comunicaciéon que mas crece en Espafia”.

Como modelo de negocio, sin embargo, la television en el moévil todavia carece de una

cuota de mercado representativa para considerarla como una ventana de exhibicioén con garantias
de éxito’.

! profesor y Subdirector de la Facultad de Comunicacién del Centro Universitario Villanueva. jmbenito@villanueva.edu

2 ESTUDIO de Inversién en Marketing y Publicidad Mévil 2009. Madrid: Accenture y Mobile Marketing Association Spain, 2010. Calculaba
que en 2012 la inversion en marketing movil superaria los 105 millones de euros, lo que supondria un crecimiento medio anual desde 2009
de un 48,6%.

3 ESTUDIO Mobile TV: Tendencias en Espafia. Madrid: DNX Group (ahora Designit), 2007.
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La confusa actual situacion juridica de esta forma de difusion de contenidos y, paraddjicamente,
las enormes expectativas de su crecimiento como negocio y de presencia en la vida cotidiana de
los ciudadanos justifica un estudio aproximado pero detallado en sus vertientes juridica, técnica y
de oferta en Espafa.

2. Introduccién

St en 2009 el mercado mundial de la television en movilidad movié en torno a 20.000 millones de
euros, y en 2011 conté con 500 millones de clientes, en Espafa los ingresos en 2010 por
suscripcion a sus servicios ascendieron a 16,2 millones de euros, lo que representd un 13,7%
menos que en 2009, pese al incremento del 43,4% de abonados, que llegaron hasta los 496.800, y
que suponen casi el 10% del total de suscriptores a servicios de television de pago *. Si bien es
verdad que el descenso de ingresos —pese al notable aumento de abonados- se debe a las
promociones de los operadores, que asociaron este servicio a la contrataciéon de otros a bajo
coste para el usuatio’.

Pero como dispositivo de comunicacién es el de mayor crecimiento del sector de las
telecomunicaciones: los abonados a lineas telefénicas moéviles continian creciendo en todo el
mundo, incluidas las economias emergentes, conformando un mercado de 3,2 billones de
abonados’.

Los operadores de telefonia espafioles han percibido la gran oportunidad que representa
la movilidad para solucionar las necesidades de comunicacién y entretenimiento en cualquier
momento y lugar, lo que les ha movido a poner en marcha importantes campafias para
promocionar el uso de esta tecnologia’.

Quiza por eso los espafioles son los europeos con mas dispositivos tecnologicos y
méviles, superando la media europea® el 73% de los espafioles dispone de ordenador portatil
frente al 56% de los europeos; en el caso de las “tablets” incluso doblan la media con un 14% de
usuarios espafoles frente al 7% de europeos.

Y en lo que se refiere a los “smartphones”, frente a la penetracién del 31% en Europa o
el 46% de USA, en Espafa es del 51%; es decir, uno de cada dos consumidores posee este tipo
de dispositivo, porcentaje que asciende al 64% en los usuarios mas joévenes con capacidad
adquisitiva, los comprendidos entre los 22 y los 30 afios.

El fenémeno es idéntico a nivel mundial: el 92% de la poblacién ya tienen mévil; mas de
6.000 millones de usuarios’.

Importante en lo que se refiere a este estudio es que su uso para llamadas desciende
considerablemente: el 8% de los norteamericanos casi nunca realiza llamadas, y el 9% de los
europeos y el 17% de los espafioles cada vez llama menos'’.

De hecho el 13% de la poblacién mundial utiliza el mévil para ver television en directo, y
un 40% manifiesta estar interesado en hacerlo; mientras que en Espafa, lo hacen el 21% y el 29%

* INFORME Anual 2010. Madrid. Comisién del Mercado de las Telecomunicaciones (CMT), 2010

*> INFORME de la Industria de Contenidos Digitales 2011. Madrid: Asociacién de Empresas de Electronica, Tecnologias de la Informacion,
Telecomunicaciones y Contenidos Digitales (AMETIC), 2012

® GARCIA GARCIA, Alberto, VINADER SEGURA, Raquel y ALBUIN VENCES, Natalia. Television tradicional y television movil. Estrategias para
contenidos televisivos en movilidad. Revista Telos. N2 83.

7 INFORME Global Telecoms Insights 2009. Madrid: TNS Spain, 2010

® INFORME Mobile Life 2012. Madrid: TNS Spain, 2012.
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respectivamente. Y en Europa —segun la consultora Datamonitor- en 2012 se llegd a 42,7 millones
de abonados a servicios de television digital en movilidad.

Ademas, el 24% de los usuarios espafioles de “tablet” la provecha para ver television (como lo
hace el 32% de sus usuarios en el mundo) .

Un dato importante también a tener en cuenta por lo que incidira en el mas que posible
aumento del consumo de television en movilidad es que la intencién de compra de “gadgets” que
lo facilitan se sitda en un 22% en “smartphones”, un 21% en “tablets” y un 18% en ordenadores
portatiles'”.

Como se ve, el mévil se ha convertido ya en un aparato multiuso que concentra
. ., . . , . P . ., 13
informacién y entretenimiento, como lo venia haciendo desde sus inicios la television .

Lo que se ha denominado ya como la “cuarta pantalla” no es sino la fusiéon de esos dos
utiles mas comunes en electrénica de consumo: la television y el teléfono maévil (o el resto de los
dispositivos que permiten ver televisiéon en movilidad); por esa conjuncién la primera deja de
estar limitada a un receptor en un lugar fijo con contenidos programados y se convierte en un
consumo personalizado y en movilidad™.

Tres son los pilares que han hecho posible este cambio de pantalla y su consolidacion
futura: el desarrollo tecnolégico, la adaptacion de los contenidos y los nuevos modelos de
negocio'.

Sin embargo, para que los contenidos tengan éxito, y por tanto puedan surgir modelos de
negocios rentables, esta nueva ventana deberd tener en cuenta aspectos bdsicos como su
capacidad de interactividad, su duracién y sus condiciones de recepcion. Ademas, su futuro pasa
necesariamente por convertir el consumo audiovisual en una experiencia personal y cémoda asi
como, muy especialmente, por su integracién en las redes sociales'® en la llamada “television
social”.

En cuanto a la dimension tecnolégica de la television en movilidad se refiere, el estandar
DVB-H (Digital Video Broadcasting for Handhelds) es el elegido en Europa para las emisiones en
Television Digital Terrestre (TDT); también se puede ver television en movilidad via Internet
mediante streaming’, que es el sistema mas popular en la red.

La television en streaming para moéviles con el estandar UMTS  (Universal Mobile
Telecommmunications System), incorporado en los terminales llamados de tercera generaciéon o 3G'
era hasta ahora minoritaria especialmente por el elevado precio de la tarifa de Internet para moévil.

En la actualidad gracias a las tarifas planas de datos y a la mejora de los dispositivos, ya es
habitual ver television en el moévil. Como consecuencia de ello Movistar y Orange ofrecen
diferentes canales de television en streaming a través de sus diferentes portales de acceso, como se
expone al final de este trabajo".

21d.

3 CANO FIGUEROA, CINTA M2. 2010. Revista Comunicacion, N2 8, Vol. 1.

“ BULLON, PIEDAD. Definiciones en Europa. Modelos de television mévil. Revista Telos, n® 73. 2007

12 CANO FIGUEROA, CINTA M2. Revista Comunicacion, N2 8, Vol. 1. 2010

*1d.

7 Tecnologia que permite que las imagenes y los datos se vayan cargando mientras se van visualizando.

* DELGADO, Antonio. Television en streaming para moviles. Eroski Consumer [en linea] 26 octubre 2009. Disponible en
http://www.consumer.es/web/es/tecnologia/internet/2009/10/26/188587.php

' | a britanica Vodafone ha dejado de hacerlo el 1 de enero de 2013, como se explica al final de este articulo.
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Aunque ambos sistemas buscan que el usuario experimente el control sobre los contenidos, el
objeto de este estudio sera la movilidad con DVB-H, para el cual se aprovechara el llamado
dividendo digital a liberar por los gobiernos de la Unién Europea en los proximos afios.

En este terreno técnico una herramienta que puede incidir en el crecimiento del mercado
de la television en movilidad es Neswork Intelligence Solution presentada por el instituto de
investigaciéon de mercados GfK-Emer Market Research, una aplicacion de medicion que evalia el
comportamiento de los internautas en tiempo real, garantizando su anonimato. Esta aplicacion
transforma el consumo de cada dispositivo moévil en informes del usuario: datos
sociodemograficos, localizaciéon, horarios de acceso, actividades que realiza (compras,
aplicaciones, busquedas, etc.); y lo hace cada quince minutos™.

Esto hace destacar aun mas la importancia estratégica de la television en movilidad pues
no hay duda de que cualquier modelo de negocio que quiera ser rentable debera tener en cuenta
el efecto viral en la distribuciéon de contenidos a través de las redes sociales: el Mobile Marketing,
que hace del mévil un complemento imprescindible para campafias globales y convirtiéndolo en
irrenunciable palanca fidelizadora de la audiencia™.

Es lo que se conoce como “Social TV”, “television social” o “mu/z‘z'z‘m/%z'ﬂg”zz, que empieza
a emerger de la mano de los espectadores mas jovenes habituados a usar las tecnologias
audiovisuales y consumir este tipo de contenidos de forma interactiva, entendida ésta como la
autonomia personal para seleccionar esos contenidos y la posibilidad de interactuar con otros
usuarios alrededor de esos contenidos, ya sean paquetizados o en version lineal™.

Un 74% de espectadores espafioles interactia con varias pantallas al mismo tiempo, y de
éstos un 34% practica la television social, es decir, comenta los contenidos televisivos mediante el
portatil (50%), mévil (60%) o tableta (8%)*.

De hecho, durante la Eurocopa de Fuatbol que tuvo lugar en junio de 2012, y que llegd a
cuotas de audiencias superiores al 80%, 600.000 espectadores diferentes lanzaron mas de 1,3
millones de mweets” de forma simultinea a las retransmisiones de los partidos.

Y en el Reino Unido, segun una encuesta de la consultora Delvitte, el 24% de la poblacién
mayor de 16 afios utiliza una segunda pantalla mientras ve la televisiéon. El 68% de estos navega
en Internet, y comenta con otros usuarios lo que esta viendo, situaciéon que se da especialmente
entre los mas jovenes. Es algo que ya se hacia en la sala de estar con el que se tenia al lado, pero
los avances tecnoldgicos han permitido hacerlo todo en conexién con las redes sociales, el nuevo
entorno en el que cada vez se mueve mas gente.

Estos habitos facilitan que el espectador se involucre en el programa, a la vez que
permiten medir la audiencia no solo cuantitativamente sino evaluarla cualitativamente, sus
emociones, en lo que se empieza a denominar “audimetria social”’, midiendo qué programas son
los mas comentados, medicién que se hace instantineamente oz /ine como la mencionada mas
arriba.

% |MUSARRA. Nueva herramienta GFK: network intelligence solution. EI Economista [En linea] Madrid. 16 de mayo de 2011 [Fecha de
consulta: 16 mayo 2011] Seccién Tecnologia en CanalPDA. Disponible en: http://www.eleconomista.es/CanalPDA/2011/12436/

! CANO FIGUEROA, CINTA M. Revista Comunicacion, N 8, Vol. 1. 2010.

22 Consumir al mismo tiempo contenidos emitidos en distintas pantallas.

2 V. AA. La industria digital en Espafia. Escenarios de un futuro digital, p. 210. Madrid. Ed. Fundacién EOL. 2010.

** ESTUDIO Multitasking Social TV en Espafia. Madrid. MPG-Media Contacts y Salvetti & Llombart para la Asociacién Espafiola de
Anunciantes. 2012.

= PEDEMONTE, Mariana. Social TV: el mass media de las emociones. El Periddico de la Publicidad, noviembre 2012.
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De hecho, actualmente las cadenas miden su valor no tanto por su share medio como por su
capacidad para interactuar e innovar en las redes sociales; asi las propias cadenas son quienes
invitan a su audiencia a seguirles on/ine y a interactuar a través de las redes sociales usando sus
perfiles, persiguiéndose la mayor participacion posible de la audiencia™.

Un estudio de la consultora norteamericana Trendrr.’ T, por ejemplo, destacaba que
durante las emisiones de la television publica Twitter llega a aglomerar el 85% de los comentarios
p g g
de los espectadores via redes sociales”’.

Otro estudio de Nielsen sefialaba que el 40% de los usuarios de swartphones y tablets en
Estados Unidos utiliz6 en 2011 diariamente esos dispositivos mientras consumian television,
porcentaje que durante 2012 no dej6 de crecer™.

Por tanto se ve claramente que la television en el movil es un entrante sustitutivo de la
television convencional, un competidor cuya diferencia es que requiere la participacion activa del
espectador en movilidad al que hay que captar no tanto por la calidad de la imagen final sino por
el interés de los contenidos en sf y también por su oferta para interactuar”.

En Espafia la television a través de dispositivos moviles es casi una realidad; lo sera del
todo cuando se reparta el dividendo digital, y tenga asignada unas frecuencias en un multiplex, lo
que esta previsto que ocurra el 1 de enero de 2014.

Una vez sea efectivo ese reparto, los servicios de television digital para dispositivos
moviles se prestaran en régimen de libre competencia con la que ya se oferta actualmente en
TDT; constituira toda una novedad recibir contenidos televisivos digitales en el mévil via TDT.

Y es que la TDT en movilidad es conceptual y técnicamente diferente de las emisiones de
television que se pueden recibir en un dispositivo moévil con acceso inalambrico tal y como las

, , 30
conocemos hasta ahora: via 3G o via Internet™.

El Ministerio de Industria planifica un multiplex para television digital en movilidad que
tendrd unos 16 canales, potenciandose la presencia de contenidos especificos adaptados a las
peculiaridades de la television en movilidad. Al menos un 10% de los contenidos deberan estar
adaptados a las especificidades de la television en movilidad derivadas del tamafio de las pantallas
de los terminales de recepcion’.

La televisiéon en movilidad puede ser una importante parte del negocio de la televisién
digital siempre que las operadoras y los fabricantes de terminales hagan frente el triple obstaculo
que podria frenar su desarrollo: el tamafio de la pantalla, el precio si es en modalidad de pago y la
duracion de la baterfa del terminal.

2. Situacion juridica

El marco normativo de la television en movilidad es el mismo del mercado audiovisual, en
general, que viene regulado fundamentalmente por la Directiva 2007/65/CE, de Setvicios de

% SANTO, Carmen. Television y dispositivos méviles: dos pantallas para atraerlos a todos. PuroMdrketingl. [En linea]Madrid, 27 de agosto
ge 2012. Disponible en: http://www.puromarketing.com/45/13795/television-dispositivos-moviles-pantallas-para-atraerlos-todos.html
g

» GARCIA GARCIA, Alberto, VINADER SEGURA, Raquel y ALBUIN VENCES, Natalia. Televisidn tradicional y television movil. Estrategias para
contenidos televisivos en movilidad. Revista Telos. N2 83.

%% Segun el estudio Television: Tradicional vs Online, de 1 de marzo de 2012, elaborado por la AIMC, el teléfono mévil ya supone un 11% del
tiempo dedicado a la television online.

*! ey 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacién Audiovisual (LGCA). Art. 34.3
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Comunicaciéon Audiovisual, del Parlamento Europeo y del Consejo, de 11 de diciembre del 2007,
transpuesta al ordenamiento juridico espafiol en la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de
Comunicaciéon Audiovisual (LGCA). En concreto, la television en movilidad se recoge en su
Titulo III (Nuevos entrantes tecnoldgicos), en la Seccion 2* (Nuevas formas de comunicacion andiovisual), en
el Articulo 34 (Television en movilidad).

Sin embargo, pese a esa Directiva, en la Unién Europea destaca la gran heterogeneidad de
regimenes juridicos que sus Estados Miembros estan desarrollando para facilitar la prestacion de
servicios de TDT movil. Asi, mientras en algunos paises se esta preparando el lanzamiento
comercial de los servicios TDT movil sin modificaciones sustanciales en el régimen juridico
previamente existente, en otros paises se estan tramitando o se han aprobado modificaciones
relevantes en el marco juridico previo, incluso a través de iniciativas legislativas.

En este sentido, se pueden distinguir tres tipos de regulacion de los servicios de TDT
movil en los Estados Miembros de la Unién Europea:

1. Los derechos de uso de las frecuencias los ostentan los operadores audiovisuales o
radiodifusores.

2. Los derechos de uso de las frecuencias los ostentan los operadores de telefonfa mévil.

3. Los derechos de uso de las frecuencias los ostenta un operador independiente de red.

En Espafia el primer Plan Técnico Nacional de TDT de 1998 regulé la necesaria
coexistencia de las emisiones de television analdgica con la digital, asignandoles unas frecuencias
y canales que hoy corresponden al llamado dividendo digital. Y eso porque la Unién Internacional
de Telecomunicaciones (UIT) no preveia otros usos del espectro radioeléctrico distintos de la
radiodifusion; por eso el regulador espafiol habia reservado y destinado la banda de 790-862 MHz
(canales 61 a 69 del UHF), también conocida como “banda 800 MHz” a la TDT nacional y
autonémica para que aumentara el nimero de programas (canales de un multiplex) disponibles.

Pero, la Conferencia Mundial de Radiocomunicaciones de noviembre de 2007 convocada
por la UIT acordé atribuir a la Regiéon 1 (donde se sitia Espafia) la banda de 790-862 MHz —
hasta entonces reservada a los servicios de televisién- a los setvicios de comunicaciones
electronicas, por su importancia como factor de futuro crecimiento econémico; de esta forma se
pone a disposicion de los operadores de telecomunicaciones el dividendo digital.

Ese acuerdo fue recogido por la Decision 2010/267/UE la Unién Europea; para
armonizarlo con la legislacion espafiola se publica el Real Decreto 365/2010 por el que se regula
la asignacion de multiples de la TDT tras el cese de las emisiones de television terrestre con
tecnologia analdgica, con el objetivo de dejar liberada esta banda antes del 1 de enero de 2015.

Posteriormente el Real Decreto 458/2011, de 1 de abril, sobre actuaciones en materia de
espectro radioeléctrico para el desarrollo de la sociedad digital pone la banda 790-862 MHz o
dividendo digital a disposicion de los operadores de servicios de comunicaciones moviles
electrénicas.

Esa banda fue subastada el 29 de julio de 2011 por un importe de 1.305 millones de euros
otorgandose los seis bloques en que se dividi6 a las compafiias de telecomunicaciones, siendo los
adjudicatarios con dos bloques cada una Tekfinica (por 454,8 millones de euros), [odafone (por
458,4 millones de euros) y Orange (por 391,9 millones de euros)™.

%2 Sin embargo, estas operadoras se veran obligadas a realizar nuevos desembolsos ya que, como coexistiran los servicios de television y
moviles en bandas de frecuencia adyacentes, se generaran interferencias, lo que obligara a instalar filtros en las antenas con un coste de
255 euros por usuario, situacion que afectara al 8% de las familias espafiolas; y segun el RD 458/2011, este coste debe ser asumido por la
compafiia concesionaria del servicio.
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Las senales de dicha banda de frecuencias, aunque estin especialmente indicadas para
lugares abiertos, tienen mejores propiedades de propagacion y penetracion en el interior de los
edificios que las bandas mas altas, que son las que se utilizan actualmente para las
comunicaciones méviles inalambricas.

Por eso hoy nadie pone en duda la oportunidad que brinda la liberacion del dividendo digital
para, entre otras cosas, introducir la cuarta generaciéon de telefonia mévil (LTE™) también
denominada 4G, asi como para asegurar que la banda ancha movil ultrarrapida (velocidades de
30Mbps) proporcione sus servicios también a las zonas rurales -donde es dificil que llegue el
cable- de forma inalambrica y llegue al 98% de la poblacién, reduciéndose asi la llamada “brecha
digital” antes de 2020, objetivo de la Agenda Digital para Europa.

El acuerdo europeo sobre la banda 790-862 MHz como dividendo digital fue posible en
2007 en el preciso momento en que Espafa se encontraba totalmente inmersa en su transicion a
la television digital y sin capacidad de frenarlo sin riesgo de paralizarlo si no definitivamente si
por tiempo indefinido. Asi, el 2 de abril de 2010 Espafa se convirtié en el primer pais de la UE
en finalizar con casi dos afios de antelacion la fecha prevista por la UE para el llamado “apagon
analogico™ el 1 de enero de 2012.

De ahi que actualmente, a diferencia de otros pafses europeos, la mayoria de los canales
de TDT espanoles emitan en la banda del dividendo digital. Por ello el Gobierno de Espafia ha
tenido que disefiar el Plan Marco de Actuaciones para la Liberacion del Dividendo Digital, para liberar esa
banda con el menor impacto posible para los usuarios y para los agentes afectados en la fecha
prevista, pues significara una segunda migraciéon de los canales de television a nuevas frecuencias
con la consiguiente resintonizacion de los aparatos y adaptacion de las instalaciones de recepcion
comunitaria existentes, también llamada reantenizacién, con un coste de 20 euros por familia™.

El Ministerio de Industria, Turismo y Comercio ya ha iniciado los trabajos para anticipar
al 1 de enero de 2014 —la UE establece el 1 de enero de 2015- que el dividendo digital esté
disponible para las operadoras de telecomunicaciéon y que puedan prestar servicios de banda
ancha en el espacio del espectro radioeléctrico que hoy ocupan las cadenas de television.

Para ello el Gobierno de Espafa aprobé el 24 de agosto de 2012 el Acuerdo™ firmado
entre ese Ministerio y las televisiones privadas agrupadas en UTECA (Unién de Televisiones
Comerciales Asociadas), el dia anterior, por el que todas los canales de TDT deberan cambiar de
frecuencia de emisiéon de sus sefales, de forma que mas de 10 canales desapareceran de los
televisores que no se adapten (por resintonizacién o por reantenizacion); por ello se ha
establecido un periodo en que las cadenas emitiran provisionalmente en “simulcast”
(simultaneamente) por sus actuales multiplex y por los de nuevo destino, ya asignados.

3 LTE (Long Term Evolution) es un nuevo estandar de la norma 3GPP. Definida, para unos, como una evolucién de la norma 3GPP UMTS
(3G), para otros, un nuevo concepto de arquitectura evolutiva (4G) El reciente aumento del uso de datos méviles y la aparicion de nuevas
aplicaciones y servicios como MMOG (Juegos Masivos Multijugador Online), television movil, web 2.0, flujo de datos de contenidos han
sido las motivaciones por las que 3GPP desarrollase el proyecto LTE. Poco antes del afio 2010, las redes UMTS llegaron al 85% de los
abonados de mdviles. Por eso LTE 3GPP quiere garantizar la ventaja competitiva sobre otras tecnologias moviles. De esta manera, se
disefia un sistema capaz de mejorar significativamente la experiencia del usuario con total movilidad, que utilice el protocolo de Internet
(IP) para realizar cualquier tipo de trafico de datos de extremo a extremo con una buena calidad de servicio (QoS) y, de igual forma, el
trafico de voz, apoyado en Voz sobre IP (VolP) que permite una mejor integracion con otros servicios multimedia. Asi, con LTE se espera
soportar diferentes tipos de servicios incluyendo la navegacion web, FTP, video streaming, Voz sobre IP, juegos en linea, video en tiempo
real, pulsar para hablar (push-to-talk) y pulsar para ver (push-to-view).
3% TOLEDO, Daniel. Industria se gasta 2,6 millones en un plan para explicar otra resintonizacion de los televisores. Elconfidencial.com, [En
linea] Madrid 5 de noviembre de 2012. Seccidén Comunicacion. Disponible en:
http://www.elconfidencial.com/comunicacion/2012/11/05/industria-se-gasta-26-millones-en-un-plan-para-explicar-otra-resintonizacion-
de-los-televisores-108476/
%> LA MONCLOA. Gobierno de Espafia. Plan de Impulso de la TDT y de la Innovacién Tecnoldgica. [En linea] Actualizada: 24 agosto 2012.
Disponible en: http://www.lamoncloa.gob.es/consejodeministros/referencias/ 2012/refc20120824.htm#TDT
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Este Acuerdo mantiene la actual oferta de television privada de ambito nacional en
Espafia, 24 canales reduciéndose el nimero de multiplex asignados a sus operadores de seis a
cinco, con lo que se utiliza el espectro de forma mas eficiente gracias a las mejoras en la
compresion de las sefales televisivas.

En este acuerdo se concreta:
- Anticipar la disponibilidad del dividendo digital al 1 de enero de 2014
- Reasignar las frecuencias de los radiodifusores privados de esta forma, amortizando
un multiplex:
o 4 mdltiplex nacionales, uno con posibilidad de desconexién autonémica
2 multiplex nacionales en HD (High Definition o Alta Definicion)
1 multiplex autonémico con posibilidad de desconexiones provinciales
1 multiplex nacional destinado a emisiones en movilidad.

o O O

El Plan Marco citado, siguiendo lo establecido en el Real Decreto 365/2010, de 26 de
marzo, fija dos fases para la liberalizacion efectiva de la banda del dividendo digital.

La Fase I finaliz6 el pasado mes de junio de 2012, y contemplaba las actuaciones tras el
cese de las emisiones de la television analdgica. En esta fase se habilitaron tres nuevos multiplex
para ser explotados por los operadores privados de forma que cada uno de ellos accedié a la
capacidad equivalente a un multiplex digital de cobertura estatal. A la vez se habilitd la
explotaciéon de un segundo multiplex a la Corporacion RTVE. Cada uno de estos cuatro
multiples asegura la cobertura de al menos el 96% de la poblacion.

Es en la vigente Fase II donde han aparecido las divergencias entre la Administracién y
los diferentes agentes del sector. La Secretarfa de Estado de Telecomunicaciones y para la
Sociedad de la Informacion tiene que asignar nuevos multiples digitales a los operadores privados
donde migrar transitoriamente para poder liberar las frecuencias asignadas al dividendo digital y que
estos ocupan actualmente. En estos nuevos multiplex, y hasta que se asignen lo definitivos los
operadores deberan emitir en “simulcast” (difusion simultanea) de los canales que emitan en los
multiples a los que estan asociados actualmente. Esa difusion simultanea cesara cuando el grado
de antenizacion en esta fase sea similar al que habia en la primera.

La Ley de Economia Sostenible™ establece que esos costes en que se incurrira para liberar
el dividendo digital seran soportados por el Estado con los ingresos obtenidos con las subastas
publicas’ para adjudicar sus frecuencias con el fin de incrementar un 70% el espectro
radioeléctrico dedicado a comunicaciones méviles.

Aunque en un principio el coste se cifré aproximadamente en 800 millones de euros, el
proceso se ha abaratado hasta los 300 dado que los avances tecnologicos en la compresion de la
sefial digital han hecho posible que en cada mdltiplex quepan mas canales, por lo que habra que
disponer, por tanto, de menos multiplex. Sin embargo, esta por determinar la cantidad exacta que
destinara finalmente el Estado a esta partida.

36 Ley 2/2011, de 4 de marzo, de Economia Sostenible. Art. 51.
%7 Se han licitado un total de 310 MHz en las bandas de frecuencias del espectro que se destinara a telefonia movil por un importe total de
1.647 millones de euros: 800 MHz para TDT (la del dividendo digital, mediante subasta), 900 MHz para UMTS para zonas rurales
(adjudicado un bloque por concurso a Telefénica por 169 millones de euros, quedando desierto el otro), 1.800 MHz (concurso); y la banda
de 2’6 GHz, (especialmente indicada para poblaciones con alta concentracidn, en la que se han adjudicado mediante subasta dos bloques
estatales a Telefonica, otros dos a Orange y tres a Vodafone; también se han subastado los bloques autonémicos que han sido adjudicados
a otros operadores como ONO, Jazztel, Euskaltel, “R”, Telecable y Telecom Castilla-La Mancha)
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Sin embargo una reciente sentencia del Tribunal Supremo™ ha estimado parcialmente un recurso
presentado por la empresa Infraestructuras y Gestion 2002 y ha declarado nulo el acuerdo del 16 de
julio de 2010 del Consejo de Ministros por el que se adjudicé un mdltiplex completo -con
capacidad para emitir cuatro canales convencionales- de cobertura estatal a Antena 3, Telecinco,
Sogecable, Veo7, Net Television y laSexta por no ser conforme a derecho.

De acuerdo con esa sentencia, el Gobierno no respet6 la Ley General de la Comunicacién
Audiovisual, que entré en vigor en mayo de ese mismo afio, y asigné a los propietarios de
licencias canales adicionales en la TDT sin la realizacién de concurso publico, tal y como exige la
Ley.

Por este motivo el Gobierno de Espafia ha tenido que retirar el real decreto sobre el
dividendo digital que tenfa previsto aprobar en breve y que incluso se habfa remitido al Consejo de
Estado para que lo informara.

Habra que esperar hasta que se dé salida a esta situacion ya de por si delicada, pero el
problema se agrava porque el 1 de enero de 2014 las operadoras deben tener a su disposicion el
espectro radioeléctrico liberado para servicios de banda ancha, espectro que hoy ocupan las
televisiones y por el que esas operadoras han pagado un total de 1.800 millones de euros.

Estaba previsto que las cadenas abandonaran esas frecuencias durante 2013, pero ahora
no se sabe si sera posible, como también se desconocen las repercusiones de esta sentencia para
todo el sector de la TDT'y, especialmente, para la TDT en movilidad.

3. Situacion técnica: definicion, tipos y estandares

La Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacién Audiovisual (LGCA) lo define como
“el servicio de comunicacion audiovisual televisiva en movilidad o «television en movilidad», que
se presta para el visionado de programas y contenidos en un dispositivo mévil.””

Senala esta misma ley que la prestacion de estos servicios requerira, como el resto de
operadores de servicios de comunicacion por vias hertzianas terrestres, licencia previa otorgada
mediante concurso por la autoridad audiovisual competente —el Gobierno para las de cobertura
estatal- para quince afios renovables por otros quince”.

A diferencia de anteriores legislaciones, se podran celebrar negocios juridicos con esas
licencias -previa autorizacién de la autoridad audiovisual competente-, incluidos su transmision y
arrendamiento, no asf su subarrendamiento, siempre que se cumplan las condiciones que marca la

LGCA*.

Técnicamente la television en movilidad en sentido amplio puede ser definida como “el
servicio de difusion de television con tecnologia digital que se presta utilizando como soporte
ondas radioeléctricas, -terrestres o por satélite- y cuya sefial es recibida en dispositivos o equipos
méviles o portatiles (teléfono mévil, ordenador portatil, PDA, etc.)”*

En la televisiéon en movilidad se pueden diferenciar dos modalidades:

% STS 8036/2012, de 27 de noviembre
39 Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion Audiovisual (LGCA). Art. 2.2, ¢)
a0 Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion Audiovisual (LGCA). Art. 34.1 en relacién con los arts. 22.3, 28.1y 28.2 de la
misma Ley
** Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion Audiovisual (LGCA). Arts. 29.1y 29.2
“2 TELEVISION DIGITAL. Ministerio de Industria, Energia y Turismo. Television Digital en Movilidad. [En linea] Actualizada: 6 febrero 2013.
Disponible en: http://www.televisiondigital.es/Movil/Paginas/TVMovil.aspx
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- Unicast. Los servicios de radiodifusiéon sobre moviles son en general complementarios a
los ofrecidos para los llamados méviles de tercera generacion, 3G. Desde el ano 2004, cuando
irrumpié en el mercado este tipo de moviles, ya se pueden ver noticias, dibujos animados o
videos musicales en estos dispositivos en Espana.

En este caso la tecnologia esta basada en un enlace punto a punto que permite la descarga
de contenidos audiovisuales en el momento que el usuario decida.

- Broadcast, estrictamente la TDT movil, que es un auténtico servicio de difusion, ya que
utilizando el estandar DVB-H el mismo contenido se distribuye a todos los usuarios conectados
al mismo tiempo mediante enlaces punto multipunto, de la misma manera en la que funciona la
television convencional (estaciéon emisora-dispositivos moviles), sin limitaciéon en el nimero de
usuarios que acceden al servicio de manera simultanea.

Esta segunda modalidad es la que mas similitudes tiene con el servicio de Television
Digital proporcionado por el resto de tecnologias (terrestre, cable, satélite o ADSL) y es la propia
de los canales de television, aunque también lleguen a acuerdos con las operadoras de telefonia
para emitir para sus clientes en Unicast.

Para que una sefal de television digital pueda viajar desde el foco emisor hasta el monitor
que la reproducira, en la sala de un domicilio por ejemplo, se cre6 en su dia un consorcio de
empresas de telecomunicaciones conocido como DVB (Digital 1ideo Broadeasting). Estas empresas
fueron las encargadas de desarrollar la red de emision y sus codigos, que tanto los fabricantes de
televisores como las cadenas de television debieron adoptar.

Solo asi se pudo crear un estandar que permitiera que cualquier usuario, desde cualquier
monitor, pudiera ver cualquier cadena que se hubiera acogido al DVB.

Con la television para moviles sucede lo mismo. Ha sido necesario crear un nuevo
estandar, con base en el DVB, conocido como DVB-H (Digital Video Broadeasting for Handbelds,
“difusion digital de video para terminales moéviles”) que permita que la sefal llegue a cualquier
dispositivo portatil.

Para ello se aprovecha la red de coberturas territoriales de las operadoras de moévil como
medio de transmisién de datos.

DVB-H resulta una combinaciéon de la tecnologia GSM (Global System for Mobile o
Sistema Global para Comunicaciones Moviles) -que capta la sefial y la repite mediante las antenas
de los tejados- y las redes WiFi de Internet.

El consorcio DVB-H agrupa a mas de 206 cadenas de television, fabricantes de
dispositivos y operadores de telefonfa moévil, y cuenta con presencia en mas de 35 paises de
Europa, América y Asia.

No menos de siete formatos de emision se han disputado el mercado europeo, aunque
solo tres se han llegado a proponer a los estados miembros. Finalmente la Comisién Europea
escogi6 el estandar DVB-H, como sistema armonizado en toda la UE para las emisiones de TDT
en movilidad.

Es una adaptacion del DVB-T (Digital 1'ideo Broadeasting Terrestrial, el estandar de la TDT
terrestre) pero optimizado para dispositivos méviles alimentados con batetfas, que dispongan de
antenas internas y con pantallas de tamafio pequefo, gracias a funciones como la compresion de

la sefial del video, el bajo consumo de baterfa y las posibilidades de intercambio de datos por
medio del protocolo TCP/IP.
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También es necesario adaptar la calidad de la sefal recibida a la que se puede visualizar en la
pantalla de un movil, con menor resoluciéon que una television estandar. Por ello, es una ventaja
que el DVB-H sea compatible con el DVB-T, lo que permite utilizar la misma banda de
frecuencia para emitir mediante los dos estandares, y que las cadenas no necesiten inversiones en
infraestructuras tan elevadas como cuando se pasé de la television analégica a la digital.

Para solucionar el problema de la baja capacidad de las baterfas de los dispositivos
méviles, DVB-H utiliza #ime-slicing, una tecnologia que transmite la sefial a rafagas, de forma que
el dispositivo se “apaga” entre una rafaga y la siguiente, consiguiéndose un significativo ahorro de
baterfa, de hasta un 90%. La mayor parte del tiempo el dispositivo esta “apagado” y solo se
“enciende” en el momento en que recibe los datos.

Sin embargo este estandar tiene el inconveniente de que requiere un nimero de emisores
y repetidores de su sefial sensiblemente mayor del que dispone la actual red de TDT, ya que hay
que dar cobertura en el interior no solo de los edificios sino de los vehiculos, y éstos, ademas, en
movimiento.

Existen otros estindares de transmisiéon de Television Digital en Movilidad”: Digital
Audio Broadcasting (IDAB), Terrestrial-Digital Media Broadcast (T-DMB), Cellular Multicasting y
MediaFlo.

El coreano T-DMB esta patrocinado por Samsung (con el apoyo de Microsoft y diversas
televisiones europeas); el americano MediaFlo de la estadounidense Qualcomm, fue probado en
Alemania y Reino Unido; y el DAB-IP es una variante de la radio digital implantada por Virgin
Mobil en Reino Unido, pero que quedo finalmente descartado.

Por su parte, el Advanced Television Systems Committee (ATSC), que es el organismo
regulador de la television digital en USA y Canada, adopto el patrén ATSC Mobile DTV por el
que se emiten los nuevos servicios para méviles, portatiles, televisores integrados en automoviles
y televisores portatiles.

Ya hay disponibles en el mercado preparados para sintonizar sus emisiones: LG, Samsung
y Dell, entre otros.

La UE no puede obligar a los fabricantes a utilizar el DVB-H, desarrollado por Nokia con
el apoyo financiero comunitario y que después ha sido adoptado por Alcatel, Motorola, Siemens,
Thomson, Philips, Sagem y Sony-Ericsson; pero si exige a los Estados miembros su promocion
frente a los otros.

Pero el hecho de que DVB-H haya sido adoptado como estandar europeo por la CE por
recomendacién del ETSI™, parece indicar que estamos ante el primer paso para su adopcion
como estandar mundial, con la posible excepcion de Japon.

Sin embargo, algunos autores dudan de la permanencia de cualquier estaindar y de la
misma TDT en movilidad pues piensan que no podra competir con la creciente disponibilidad de
los dispositivos moéviles para conectarse de forma inalambrica a la red para ver los mismos
contenidos, lo que supondria la desaparicion en poco tiempo de la TDT en movilidad como

ventana de exhibicién de contenidos®.

* BULLON, PIEDAD. Definiciones en Europa. Modelos de television mévil. Revista Telos, ne 73. 2007
44 . . . . . Lo . e . . .
Instituto Europeo de Estandares de Telecomunicaciones, organizacién independiente y sin animo de lucro reconocida oficialmente por la
Comisién Europea como organismo de estandarizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TIC) en Europa.
** La industria digital en Espafia. Escenarios de un futuro digital, p. 186. Ed. Fundacion EOI, Madrid, 2010. VV. AA.
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4. Pruebas técnicas en Espana

Todavia no se conoce el nimero de canales que formaran parte de ese multiplex destinado a
TDT en movilidad ni cual sera el modelo de negocio propuesto: de pago, gratuito o mixto. Habra
que esperar a que las tres adjudicatarias del mismo pongan en servicio los dos bloques que
explotara cada una de ellas.

Mientras tanto, Espana es el pais europeo en el que mas pruebas piloto se han realizado sobre
TDT movil desde que en julio de 2005 el Ministerio de Industria autorizara a las operadoras para
realizar pruebas de transmisiones en movilidad utilizando el estandar DVB-H, asignandoles
frecuencias provisionales segin lo previsto en el Plan Técnico de TDT.

En concreto, se han realizado mas de 20 pruebas piloto en las ciudades de Madrid,
Barcelona, Valencia, Sevilla, Zaragoza, Gijon y Alcazar de San Juan, por diferentes operadores de
transporte de sefial de television (Abertis, Axion, Castilla-ILa Mancha Telecom), operadores de
telefonfa moévil (Telefénica Méviles, Vodafone y Orange), operadores de television (Corporacion
RTVE, Telecinco, Antena 3, Cuatro, Net TV, Veo TV, Telemadrid, Canal Sur, Castilla-La
Mancha Television, TV3 y Canal 9) y Nokia.

Movistar y Vodafone tueron las responsables de proveer del servicio al cliente (facturacion,
atencion al cliente y gestioén de los servicios interactivos disefiados por los canales de television)

Abertis distribuy6 la sefial a través de sus infraestructuras en Madrid y Barcelona (para

Movistar) y Sevilla (para Vodafone) y las plataformas técnicas necesarias para la distribucion de la
seflal DVB-H.

Los terminales de teléfonos moéviles que aporté Nokia al experimento tenfan una pantalla
panoramica tactil a color y un reproductor de sonido estéreo, y permitieron a los usuarios acceder
a servicios interactivos mientras vefan los programas.

Nokia facilité a los 800 usuarios de las pruebas su modelo 7710, especialmente disefiado
como receptor de tv mévil, pues esta equipado con un accesorio especial para recibir la sefial.

Durante las pruebas en Madrid, Barcelona y Sevilla se pudieron ver hasta 15 canales desde
el movil.

Las pruebas de Amena/Orange se realizaron en Zaragoza y en Gijon, también con Abertis
y con Nokia. Los 125 usuarios de Zaragoza y los 75 de Gijon también recibieron un Nokia 7710.

En ambas ciudades tuvieron acceso a contenidos interactivos, servicios asociados al mévil
y hasta 15 canales. Incluia canales en abierto generalistas (TVE, Antena 3, Telecinco, Cuatro, Net
TV y Veo TV), tematicos (CNN+, 40 Latino, C24H, Teledeporte, Neox, Nova, Telecinco Sport)
y autonomicos (los de Asturias y Aragon).

Quiza el mas importante fue el que en febrero de 2006 presentaron en Barcelona Abertis
Telecom, Nokia y Telefénica Méviles Espafia, en el marco del 3GSM World Congress: el primer
proyecto piloto de DVB-H realizado en Espafa por el que 500 usuarios de Madrid y Barcelona
accedieron desde noviembre de 2005 a la oferta de programas de canales en abierto de caracter
general (TVE1, TVE2, Antena 3, Cuatro y Tele5), al paquete de canales basico (TeleMadrid, La
Otra, TV3, 3/24, CNN+, Los 40 / 40 Latino, C24 h, FdF, y Teledeporte) y los canales Premium
(Intereconomia y Cinemania)
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Los resultados de esas emisiones piloto muestran que la visualizacién media diaria fue de 16
minutos (un 71% de los usuarios declar6 que habia visto la TDT en su movil entre 15 y 20
minutos, y un 17% sefialé que lo habia visto mas de 25 minutos) y que el 58,5% pagaria entre 5y
10 euros mensuales por recibir en su movil contenidos audiovisuales especificos, interactivos y
que se adapten a tiempos de visualizacién menores®. El deporte setia lo mas demandado, seguido
de la ultima hora informativa, los wideoclips y las series, destacando el alto impacto de los
programas musicales y el uso del dispositivo como reproductor de musica.

Aunque también se sintoniz6 en desplazamientos y en otros momentos del dia, mas del
48% vio la TDT movil en su casa puesto que la oferta de canales del piloto fue en muchos casos
superior a la que los usuarios tenfan en su propio domicilio.

También se comprobd que, mientras en la television convencional hay un prime-time muy
definido, en la TDT movil la audiencia se distribuy6 a lo largo del dia, aunque fue la hora de
salida del trabajo la que reflejé una mayor audiencia.

Ademas, casi un 75% de estos mismos usuarios recomendarian a otros que utilizaran el
servicio.

Los atractivos técnicos de los dispositivos de Nokia usados en estas pruebas mas
valorados fueron las pantallas tactiles de mayor tamafio y sonido Do/by Surround, y la memoria de
8 a 16 Gb, con capacidad para almacenar decenas de peliculas o temporadas completas de series
de television previamente descargadas.

Para el sector publicitario las ventajas que se demostraron mas interesantes fueron que
permite llegar al consumidor de forma individual y que éste pueda comprar en el momento los
productos que se anuncian, asi como la gran eficacia de los impactos y el ahorro de costes
mediante el marketing viral.

5. Situacion de mercado: la oferta de contenidos de los operadores moéviles espaioles

A la vista de esas experiencias -especialmente de la incidencia del reducido tamafio del dispositivo
y del tiempo de consumo, también menor- la programacién en la TDT en movilidad se adaptara
a ese entorno, centrandose especialmente en contenidos de corta duracion.

Estos contenidos se tarificaran de diversas modalidades: desde abiertos sufragados por la
publicidad hasta los premium de pago pasando por los servicios de tarifa plana.

En cuanto a posibles modelos de negocio“, parece que se basaran en la alianza entre
canales de contenidos y operadoras de telecomunicaciones. Los primeros tienen ventaja por la
importancia de los contenidos en la cadena de valor, en cuya producciéon son expertos, y su
conocimiento del sector publicitario, con el que estan habituados a contratar espacios; obtendrian
la ventaja de llegar a la audiencia alli donde se encuentre. Por su parte, las operadoras con toda su
experiencia en mantener una relacion individualizada con sus clientes y en integrar sistemas de
facturacion, facilitarfan incrementar los ingresos medios por abonado; ademas, son las titulares de
las infraestructuras de las redes de telecomunicaciones.

Por eso, segun los expertos, en funcién de esas fortalezas de cada agente serfan posibles
los siguientes modelos de negocio:

“6 BULLON, PIEDAD. Definiciones en Europa. Modelos de television maovil. Revista Telos, n2 73. 2007
7 BULLON, PIEDAD. Definiciones en Europa. Modelos de television mévil. Revista Telos, ne 73. 2007
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1. Directo: girarfa en torno al canal, como responsable de todo el negocio de cara a la
audiencia: los contenidos -propios y ajenos-, el marketing y la facturacion.

2. Independiente, cuyo responsable serfa la operadora, y que tendria que asumir dos
retos: organizar su relaciéon con la audiencia, tarea nueva para ellos; y tarificar de forma
diferenciada el consumo telefénico del televisivo.

3. Neutral o colaborativo, en el que el proveedor de contenidos los suministraria y
gestionaria el dia a dia del negocio, de forma que la operadora solo intervendria para poner la
red y participar en los beneficios.

Hasta que la TDT en movilidad sea realidad, de momento en Espafa sigue
predominando las emisiones en tecnologia UMTS (3G), y cada una de las operadoras de
telecomunicacion ha lanzado su oferta al mercado:

1. Movistar®

La operadora de moviles de Telefénica ofrece este servicio a través de Imagenio Movil,
limitado a 10 GB/mes, lo que corresponde a ver la televisién unas 80 horas al mes; es decir, no
consume tarifa plana de datos salvo que se supere ese limite de 10GB/mes.

Estas son las ofertas televisivas en forma de paquetes de esta operadora para sus clientes
de moviles, tal y como aparecen en su web corporativa en el momento en que se escribe este
articulo:

- Imagenio Familiar (7 euros al mes)
Canal+ Liga, Canal+ Liga de Campeones, Cuatro, Tele5, Baby TV, Disney Junior,
Disney Channel, XD Disney, Cartoon Network, Fox, Sol Musica, Sundance Channel,
Eurosport, Eurosport 2, Historia, Nickelodeon, National Geographic, Odisea, MTV
Music, Cartoonito, Paramount Comedy, Calle 13, Syfy, 40TV, Viajar, De Casa, TNT,
MTV Series, Sportmania, Intereconomia, Bio, Canal Cocina, Euronews, Crimen
Investigacion, CNN y 24h.

- Favorito Infantil (4 euros al mes)
Cartoon Network, Nickelodeon, Shin Chan, Cartoonito, Doraemon, Los Dibus de
Siempre, Pocoy6 y Megatrix.

- Favorito Canal+ Movil (5 euros al mes)
Cartoon Network, Eurosport, Playboy TV, Cuatro, Canal+ 1, Canal+ Dcine, Canal+
Deporttes, Disney Channel, Canal+ Comedia, 40 TV, Disney XD, DeCine Espafiol,
Canal+ 2, Sportmanfa, Caza y Pesca, Viajar, Taquilla Cine X y Disney Junior.

- Faworito Deportes (5 euros al mes)
Canal+ Liga, Canal+ Liga de Campeones, Eurosport, Eurosport 2, Fatbol Replay,
Iberalia y Tele5.

- Favorito Miisica (4 euros al mes)
Sol Musica, MTV Music, MTV Rap, Trace TV y Sol Latino.

- Favorito Latino (4 euros al mes)
Caracol TV, Telefe, TV Colombia y NTN 24H

- Favorito Adultos (20 euros al mes)
Private, Youporn, Webcams, Amateur TV, Hentai TV, XXX, Para Ellas, Especiales,
Porno Stars, For Man, Venus, Wicked, Hustler y Penthouse TV.

La venta individual también tiene varias opciones:

8 MOVISTAR. Television en el mévil [En linea] Actualizada: 28 diciembre 2012 [Fecha de consulta: 28 diciembre 2012] Disponible en:
https://www.movistar.es/particulares/television/ficha/television-en-el-movil
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- Suscripciéon mensual a un canal: entre 2 y 3 euros al mes, y entre 3 y 6 euros al mes en
canales para adultos.

- Pago por acceso puntual: 1 euro por acceder una vez al canal sin limite de tiempo. En
canales para adultos, hasta 2,5 euros.

Los canales a elegir son: Euronews, Sport Illustrated, Megatrix, Decasa, Playboy TV,
Fantasy Mansion, e Iberalia.

2. Orange”
La television moévil de Orange no consume tarifa de datos del cliente y no supone coste de

navegacion afiadido.

La operadora francesa ha hecho una apuesta decidida por la televisiéon en movilidad, con
la siguiente oferta:
- Orange Tv Movil: mas de 25 canales de television movil en emisién continua, sin necesidad de
descargas y sin que se consuma tarifa de datos: Canal+Extra, Canal+1 Movil, Canal+Futbol
Movil, Canal+Deportes, Eurosport, Sportmania, Disney Channel, Cartoon Network, Disney
Junior, Disney XD, Cartoonito, Baby TV, Historia, Odisea, Viajar, Bio, Decasa, Caza y Pesca,
40TV, 40Latino, Canal+DCine, Canal+Comedia, DCineEspafiol (DCN), Cuatro, 3CAT,
PlayboyTV, Taquilla Cine X y Cocina.

Ofrece dos formas de ver Orange T'T” Mdvil:

- Paquete Basico: mas de 20 canales de todos los géneros por 7,26 euros al mes.

- Pago por Vision: todos esos canales pagando solo por lo que se quiere ver, con el coste
de 1,21 euros por 20 minutos de un mismo canal a lo largo del dia; excepto los canales de
series y previews, que suponen 2,04 euros cada hora.

Los canales para adultos solo se pueden ver mediante Pago por Vision (a excepcion de
Sexy Dreams incluido en el Paquete Basico), y tienen un precio de 3,63 euros por cada 20
minutos de un mismo canal a lo largo del dia.

De entre los canales de la oferta de Orange T1” Mdvil, 1a operadora selecciona tres de los
mas vistos -uno de noticias, otro infantil y otro de entretenimiento- para ofrecerlos gratis en
abierto. Los canales elegidos van rotando cada 15 dfas para que se puedan conocer todos los
canales. Estos canales no tienen coste alguno para el cliente ni una limitaciéon de tiempo de
visionado.

- Orange tiene una oferta diferenciada de canales infantiles: canales especiales de Bob Esponja,
Dora La Exploradora y Pocoyo; ademas de Cartoons Network y Kids Co.

- Canales de series con episodios completos y sin cortes como “Gran Hotel”, “El Barco”, “The
Walking Dead” o “Los Protegidos”.

Ademas, Orange T1” Mdvil ofrece otros canales con series: Telecinco Series y TNT, que emiten
ficcién estadounidense, como “El Mentalista”, “FallingSkies” o “The Big BangTheory”.

3. Vodafone™
El pasado 22 de diciembre de 2012 la filial espafiola de la britanica 1odafone comunicod

que desde el 1 de enero de 2013 suspendia sus servicios de contenidos audiovisuales en sus
plataformas de mévil y de ADSL debido a las pérdidas generadas por el gravamen a los

4> ORANGE. TV mavil [En linea] Actualizada: 28 diciembre 2012 [Fecha de consulta: 28 diciembre 2012] Disponible en:
http://movil.orange.es/servicios/tv-y-apps/television/

> VODAFONE. Apps y descargas [En linea] Actualizada: 28 diciembre 2012 [Fecha de consulta: 28 diciembre 2012] Disponible en:
http://www.vodafone.es/apps-y-descargas/es/tv/vodafone-tv/
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operadores de telecomunicaciones con una tasa del 0,9% de sus ingresos totales para financiar el
ente publico RTVE.

Los afectados son cerca de 10.000 de sus clientes abonados a los servicios de ADSL y
alrededor de 100.000 que accedian a [odafone T1” desde su movil.

Segun este operador, en el ultimo ejercicio esa aportacion supuso 35 millones de euros y
super6 ampliamente los ingresos generados por los servicios que deja de prestar y que en teoria
son los que justifican la existencia de ese gravamen.

Dicha tasa se encuentra en la actualidad recurrida, y es muy posible que el tribunal de
Justicia de la Unién Europea dé la razén a los operadores. Sin embargo, el Gobierno de Espafia
ha manifestado que, dada la actual situacién econémica del pais, no dispone de “margen de
maniobra” para devolver las cantidades ya pagadas por los operadores de telecomunicaciones por
este concepto, por lo que lo mas previsible es que [odafone, que confiaba en reanudar esos
servicios cuando la tasa fuera declarada nula, todavia tarde tiempo en volver a ofrecerlos.

Hasta la suspension de sus servicios de contenidos audiovisuales, como sus
competidores, la television en movilidad de odafone solo funcionaba a través de 3G, por lo que
no estaba disponible a través de Wi-Fi, y el trafico de datos generado por ver la televisiéon no se
descontaba de la tarifa plana de datos del usuario, ni le suponia coste adicional en ningun caso.

La filial espafiola de la operadora britanica tuvo hasta el 31 de diciembre de 2012 cuatro
ofertas:

1. Vodafone live! T1”, que ofrecia Telecinco en directo, Férmula 1 en directo, Cuatro,
Paramount Comedy, laSexta en directo, MTV en directo, National Gepgraphic, Bob Esponja,
Cartoon Network, Series A3, Telecinco Series, 40TV, Fox, Lo mejor de Antena 3, Dibus de
siempre. (Por 1,77 euros a la semana)

2. Canal+ 1iga, por 1,20 euros a la semana.

3. Canal+ Movil, que inclufa 25 canales de la plataforma digital Canal+, por 1,77 euros a la
semana.

4. Antena 3, con el paquete de la emisora cabecera del grupo de cadenas de Planeta:
Antena 3, Series A3 y Antena 3 Noticias

6. Conclusiones

1. La reciente Sentencia del tribunal Supremo 8036/2012, de 27 de noviembre, declarando nulo el
acuerdo de 16 de julio de 2010 del Consejo de Ministros de reparto de nuevos multiplex puede
retrasar el desarrollo de la television en movilidad.

2. En Espafia la television a través de dispositivos moéviles es casi una realidad; lo sera del todo si
se hace efectivo el dividendo digital. En la actualidad gracias a las tarifas planas de datos y a la
mejora de los dispositivos, ya es habitual ver television en el movil. La liberacion del dividendo
digital es una oportunidad para introducir la cuarta generacion de telefonia mévil y para que se
reduzca la llamada “brecha digital”.

3. El mévil se ha convertido ya en un aparato multiuso que concentra informacién y
entretenimiento, como lo venia haciendo desde sus inicios la television. Lo que se ha
denominado ya como la “cuarta pantalla” no es sino la fusién de esos dos tutiles mas comunes en
electrénica de consumo: la television y el teléfono. Por esa conjuncion la primera deja de estar
limitada a un receptor en un lugar fijo con contenidos programados y se convierte en un
consumo personalizado y en movilidad.
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4. Su futuro pasa por convertir el consumo audiovisual en una experiencia personal y por su
integracién en las redes sociales, la llamada “television social”. La movilidad facilita que el
espectador se involucre en el programa y permite medir la audiencia no solo cuantitativamente
sino cualitativamente en lo que se empieza a denominar “audimetria social”.
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